LES SERIES DE L'ETE Ces marques de notre enfance qui traversent les ages

Quand le Bic Cristal a plume Sergent Major

Fossoyeur de la plume
Sergent-Major ou
libérateur des écoliers ?
Lorsqu'il entre a I'école
en 1965, quinze ans
apres son invention,
c’est le dernier endroit
ou il était encore
interdit...

« Né volontairement laid et devenu
beau parce que pratique, économi-
que, indestructible, organique, le Bic
Cristal est !umquc exemple du so-

ala propm et toute distinction
»

Clest ainsi qu 'Umberto Eco, so-

ciologue et écrivain, présente
l'emblématique Bic Cristal.
Lindustriel Marcel Bich n'a pas
inventé le styloa bille : un Ameri-
cain nommé Loud l'avait fait dés
1888, sans grand succes. En
1938, un Hongrois, nommé Birg,
améliore sa trouvaille en utilisant
une bille dacier, plus fine, et une
encre d'imprimerie 2 séchage ra-
pide. La technologie était née..
mais Foutil reste confidentiel.
Ala fin des années 1940, Marcel
Bich comprend le potentiel du
stylo, et travaille surun produit de
masse : pas cher, pratique, solide.
En 1950, le Bic &sta.l natt, et se
vend 3 10000 exemplaires cha-
que jour. Une goutte dencre face
al'immense succés qui lattend.
Le Cristal est révolutionnaire : il
permet une écriture fluide et ra-
pide — par rapport aux plumes,
encore largement répandues —,
son encre ne séche pas 2 Tinte!
rieur, mais rapidement sur le pa-
pier, et il ne coule pas. Mais,
surtout, il n'a qu'une vie : pas de

re(_harge dlencre, pas de belle Li-
vrée métallique ou de capuchon
travaillé. Le plastique Cest fantas-
tique, et ce matériau si modeme,
solide et bon marché, doit suffire
aun produit jetable.

« Non rechargeable »

Car la vraie nouveauté, la vérita-
ble invention de Bic, Cestle « jeta-
ble » — méme si, chez Bic, on
préfére, désormais, parler de
«non rechargeable » : person-
ne ne veut assoder son pmd\.ul
une poul
Pour Bruno Bl(h président du
groupe, le ]elable Cest quelque
ose dont on se débarrasse
« aprés une seule ubilisation » : un
mouchoir, un gobelet... Mais son
stylo, lui, sert aussi longlemps
quiil fonctionne: « Quand il ne
marche plus, voire ordinaleur aussi,
vous le jetez !», Sexclamait-l en
2000. Tout serait donc jetable...
Clest presque une provocation :
France sort a peine de dures
années de guerre, et connait en-
core tant de produits rationnés
quand le « baron » Bich lance un
produit qu'on épuise, avant de le
jeter a la poubelle, pour le rem-
placer par un nouveau, identi-
que. Pour un demi-franc de
}'epoque En 1961, la bille en car-
bure de tungsténe remplace celle
en adier et rend l'éaiture encore
plus précise. Ce changemenl est
quasiment le seul qu'a subi le
Cristal en 64 ans
Reste u.n ecueil: au début des
960, malgré un succes
ful%u.mnl Bic reste a la porte des
écoles. La communale lui préfere
les pleins et les deliés de la Ser-
gent-] Ma]or, qui tache pouriant
tant de doigts, de feuilles et de
cahiers.

Quii mlporle Bic impose sa bille
out ailleurs, et communique
gement. [l fait appel aux plus

en carbure de tungsténe. L'usine de Marne-la-Vallée en produit 2 a
3 millions chaque jour, qu’elle exporte a 80 %.

Photo BIC

grands. Lillustre Savignac deé-

ploie ses talents sur des a.fﬁdles,

dans les journaux, au cinéma,

imprimant ses célebres dessins

et ses slogans qui font mouche

h_ on a bille 7 Non : crayon @
ic 1»

De la pub...
sur les buvards

Mais pour le Cristal, dont les ven-
tes sont déja florissantes, la con-
sécration vient en 1965: une

drculaire du ministére de I Edu—
cation admet, enfin, « qu'l ny a
pas liew dinterdire les instruments

réservoir dencre, ni méme les
crayons @ bille qui procurent des
avantages de commodite pratique. »
Quinze ans aprés son lancement
et son inexorable essor, le Cristal
du baron Bich entre 4 I'école, en-
temrant la plume. Malgré tout, Bic
Etait déja Eien connu des éléves :
ses publicités saffichaient a I'éco-
le sur... rards, indissocia-
bles des plumiers.

Joél Carassio

(1) « Rechargeable » 3 son lance-
ment, puis purement jetable, le
Cristal se recharge a nouveau,
comme le célébre 4-couleurs.

Repéres
1914 1965
Naissance de Marcel Bich. Le stylo 3 bille est autorisé 3
l'acole : les ventes triplent,
1945 passant 3 600 000 par jour.

Marcel Bich fonde, avec
Edouard Buffard, [a société PPA
(porte-plume, porte-mines,
accessoires), a Clichy.

1979
Rachat de Conté, et donc de...
Sergent-Major, et ses plumes.

1950 1994
Rachat du brevet du stylo Décas de Marcel Bich
2 bille au Hongrois Jozsef Laszld 2014

Bird, et lancement du Bic Cris-
tal. Plus de 100 milliards de stylos
Bic Cristal ont été vendus
1952 travgrs le monde. Ehaque i
Grace 2 une publicité massive, année, rien qu'en France, il s'en
Bic vend 200 000 stylos par jour Eeznd 100 mﬂmns 2 quelque

Z Tout un monde jetable

Le célabre stylo, fer de lance de Bic pendant des années, a donné
a son créateur l'idée de décliner d’autres produits
emblématiques, solides et pas chers. A commencer par d’autres
stylos : en 1970, l'entreprise renouvelle I'exploit et sort un
must - le fameux 4-couleurs fait son apparition et séduit des
millions d'utilisateurs, aujourd’hui encore.

En 1973, la diversification commence réellement avec le briquet
jetable Bic, qui connait quasiment le méme succés que le stylo.
Il faut attendre 1985 pour le premier rasoir Bic, orange, qui aura
un effet dévastateur sur le marché de la barbe : face aux colteux
rasoirs électriques et aux complexes systémes rechargeables, la
simplicité séduit.

La marque va jusqu’a produire des planches a voile a la fin des
années 70, puis des planches de surf.

Bic vend aussi des téléphones mobiles, en partenariat avec —
évidemment — QOrange, selon le méme concept : 29,99 € le
téléphone avec communications, rechargeable.

Seul gros échec notable de la stratégie Bic : le parfum, qui
restera un échec. En 1988, Bic avait mis sur le marché le premier
parfum francais qui combinait haute qualité, style et format
pratique, 3 un prix raisonnable. Il fut produit en France, et
introduit en Europe, Amérique du Nord et sur quelques marchés
africains et du Moyen-Orient. Tout est arrété en 1991... saufen
Iran, ol le parfum Bic existe toujours.




